PROUSTAZO

Una magdalenade ceramicapara
guardar recuerdos, por 70 euros

POR
MARTA JBRADO

n verano, tras una
siesta al sol, pueden
no ser extranos los
delirios, las regresio-
nes o lasolturade mente nece-
saria para desarrollar un pro-
yecto que pareceria absurdo
en cualquier otro momento.
Algo asi debid de sucederles
a los disenadores de la marca
diez+diez cuando crearon es-
te producto, que a primera vis-
ta es s6lo una magdalena de
cerdmica, pero que ellos han
bautizado como Dejd vit y asi
lovenden por 70 euros.

De dudable utilidad, pero
con clara influencia filoséfica
y literaria, el objeto esté pen-
sado para ser una magdalena
con“ memoria interna”, segiin
dicen sus creadores. A través
de los orificios que tiene la pie-
za, se sugiere guardar ensuin-
terior lo que se desee, “ya sea
arena de una playa, pétalos de

una flor, un algoddn impreg-
nado en la colonia de la perso-
naamada...”, segiin proponen
quienes lo comercializan.

La experiencia trascenden-
tal se produciria, advierten,
al acercarse el objeto y olerlo,
porque, seglin argumenta la
empresa, “mediante el olfato
se pueden llegar a recuperar
imagenes y recuerdos evoca-
dores”.

Esta es la explicacidon prae-
tica que da diez+diez para el
lanzamiento de tan exclusivo
objeto, que ofrece una lectura
tan particular como comercial
de la novela de Marcel Proust
En busca del tiempo perdido. No
faltan a la verdad al referirse a
esta fuente; es conocido que
en un pasaje de Por el camino
de Swann el autor comienza a
narrar recuerdos de su infan-
cia a partir del evocador aro-
ma de una magdalena mojada
en la leche del desayuno y ese
simple acto le supone un largo
viaje interior. En cualquier ca-
so, este Dejd vii, bien sea pro-
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Esta pensado para
servir como un
recipiente con
«memoria interna»
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Se sugiere guardar
dentro arena,
pétalos, un algodon
mojado en colonia..

ducto de la desidia veraniega
o de la inspiracion metafisica,
demuestra hastaddnde puede
llegar la imaginacion.

Habra quien piense que se
trata de una apuesta atrevida
yoriginal, lo mismo que quien
lo considere unnuevo timodel”
disefio para gente que quiere
gastar su dinero. Otro ejemplo
mas del poder del marketing y
delaimagen de marca, que lle-
va a rastreadores de fetiches a
adquirireste producto, de ven-
ta a través de Internet.




